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Pongamonos curiosos…

¿Cuánto generó la economía

de creadores globalmente en 2025?

→  Escribe tu respuesta en el chat

Pausa · 5 minutos



$252
MIL MILLONES DE DÓLARES

Valor estimado de la economía de creadores en 2025

$480B
proyección 2027

Goldman Sachs, 2025

+23%
crecimiento anual

Grand View Research, 2025



¿Qué son las

Industrias Culturales

y Creativas?

Son los sectores que producen valor económico a partir de la 

creatividad, la cultura y el talento humano.

Definición: UNESCO, 2010 · Referencia CEPAL, 2022

El contenido digital es parte oficial de las ICC.

Tu trabajo ya tiene nombre en la economía global.

Música & Audio Cine & Video

Diseño & Moda Publicidad Digital

Videojuegos Contenido en línea



El fenómeno global de la economía de creadores

207M+
creadores activos en el mundo

Influencer Marketing Hub, 2025

$32.5B
marketing de influencia en 2025

Mordor Intelligence, 2025

Solo 4%
gana más de $100K al año

Goldman Sachs Research, 2025



¿Cómo se monetiza siendo 
CREADOR de contenido?

6 fuentes reales, sin disquera, agencia ni canal de TV

01

Sponsorships

Marcas pagan por tu audiencia · ~70% del 

ingreso promedio

02

Contenido propio

Cursos, ebooks, templates digitales

03

Comunidades

Membresías y acceso exclusivo (Patreon, 

Ko-fi)

04

Servicios

Consultoría, producción, gestión de marca

05

Licencias

Tu música, fotos, video o marca registrada

06

Plataformas

AdSense, TikTok Fund, YouTube Shorts 

Fund

Fuentes: Goldman Sachs Research · Influencer Marketing Hub · Mordor Intelligence (2025)



Tipos de creadores de contenido
No es una lista. Es un espectro de identidades. Ubícate.

Por formato

Video (YouTube, TikTok)

Audio / Podcast

Texto y newsletters

Imagen / Ilustración

Live / Streaming

Por propósito

Entretenimiento

Educación

Comunidad y pertenencia

Denuncia / Periodismo

Inspiración personal

Por modelo

Marca personal

Nicho temático

Productor para marcas

Educator / Coach

Estudio / Agencia creativa

Puedes estar en más de una categoría. Lo importante: saber dónde eres más auténtico.



ACTIVIDAD

Ubícate en

tu espectro

1.  ¿Qué formato usas más?

2.  ¿Para qué creas contenido?

3.  ¿A quién le hablas?

Escríbelas en el chat, las revisamos juntos

Primera capa de tu

Mapa Personal

del Creador que ERES

A Sector creativo

¿En qué ICC operas?

B Audiencia

¿A quién le hablas y qué necesita?

C Propósito

¿Para qué creas, más allá del dinero?



La fórmula que se repite
Detrás de cada creador exitoso hay una decisión, no solo un talento.

1

¿Quién era?

Un punto de partida real,

nada glamoroso

2

¿Qué decidió?

Una apuesta por un nicho

o formato específico

3

¿Qué construyó?

Un activo,

no solo seguidores











$3,000 USD



Mantén claro tu FOCO. 



Comienza con lo que tienes, 
no con lo que deseas.



Comienza con lo que tienes, 
no con lo que deseas.




